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COMUNE DI MAZARA DEL VALLO
I° SETTORE “AFFARI GENERALI E ISTITUZIONALI E LEGALI. TURISMO ED EVENTI. SERVIZIO AUTONOMO DI AVVOCATURA E SERVIZI LEGALI”


AVVISO PUBBLICO PER LA RICERCA DI SPONSOR FINANZIARI PER LA PROMOZIONE E LA REALIZZAZIONE DEL FESTINO DI SAN VITO 2026

Il Comune di Mazara del Vallo, in esecuzione della deliberazione della Giunta Municipale n. 67 del 20/04/2026  avente ad oggetto “Festino di San Vito 2026 – Atto di indirizzo per l’attivazione della procedura finalizzata alla ricerca di sponsorizzazioni di natura finanziaria a sostegno della realizzazione del programma dei festeggiamenti e degli eventi connessi”, e del vigente Regolamento comunale per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni, rende noto che intende acquisire sponsorizzazioni esclusivamente di natura finanziaria a sostegno della realizzazione del Festino di San Vito 2026, da svolgersi nel periodo compreso tra il 16 e il 23 agosto 2026.
L’edizione 2025 del Festino di San Vito, infatti, ha ottenuto risultati mediatici di eccellenza, raggiungendo complessivamente circa 1.400.000 visualizzazioni nel periodo compreso tra giugno e settembre 2025, grazie alla capillare strategia di comunicazione che ha interessato i canali social dedicati, una vasta rete di testate giornalistiche online locali e regionali, le emittenti televisive e la carta stampata. Tali dati attestano l'alto valore promozionale dell'evento, garantendo ai potenziali partner una visibilità multicanale consolidata e di forte impatto comunicativo su scala territoriale e oltre; 

1. Oggetto dell’avviso
Il presente avviso ha per oggetto la ricerca di soggetti pubblici o privati interessati a sostenere economicamente il Festino di San Vito 2026, mediante l’erogazione di contributi finanziari a favore del Comune di Mazara del Vallo.

2. Finalità
La sponsorizzazione è finalizzata a concorrere alla copertura, totale o parziale, delle spese necessarie per la realizzazione del programma del Festino, comprendente, in via esemplificativa, corteo storico, spettacoli, esibizioni artistiche, servizi tecnici, comunicazione, allestimenti, sicurezza, addobbi floreali, fuochi d’artificio e servizi accessori. 
L’iniziativa è volta a valorizzare la tradizione religiosa e culturale del Santo Patrono, promuovere l’immagine della Città e rafforzare la vocazione turistica del territorio.

3. Soggetto promotore
Il Comune di Mazara del Vallo è il soggetto promotore della procedura di sponsorizzazione e assume il ruolo di sponsée.

4. Natura della sponsorizzazione
Sono ammesse esclusivamente sponsorizzazioni di natura finanziaria, mediante versamento di somme di denaro a favore del Comune di Mazara del Vallo. 
Non sono oggetto del presente avviso sponsorizzazioni tecniche, creative o miste, né prestazioni dirette di beni o servizi da parte dello sponsor. 

5. Contenuti essenziali della proposta
L’offerta di sponsorizzazione deve essere presentata in forma scritta e deve indicare, in via essenziale:
· il corrispettivo della sponsorizzazione, vale a dire l’importo che si intende offrire;
· l’accettazione integrale delle condizioni previste nel presente avviso;
· la categoria economica di sponsorizzazione prescelta;
· l’impegno ad assumere tutte le responsabilità e gli adempimenti inerenti al messaggio promozionale e alle relative autorizzazioni. 

6. Categorie di sponsor
Ai fini del presente avviso, le sponsorizzazioni finanziarie sono articolate nelle seguenti categorie: 
· Partner, per contributi da € 1.000,00 a € 9.999,99;
· Official Partner, per contributi da € 10.000,00 a € 49.999,99;
· Main Partner, per contributi da € 50.000,00 in su.
L’Amministrazione potrà accogliere la presenza di più sponsor per la medesima iniziativa. 
Non verranno accolte offerte di sponsorizzazione di importo inferiore a € 1.000,00.

7. Controprestazioni a favore dello sponsor
Ai soggetti individuati come sponsor, in relazione alla fascia economica di appartenenza, potranno essere riconosciute le seguenti utilità promozionali, nel rispetto del decoro istituzionale, del carattere civile e religioso del Festino e delle concrete possibilità organizzative dell’Ente. 
Partner
· visibilità del nome, marchio o logo dello sponsor nell’ambito delle pagine web dell’Ente dedicate al Festino di San Vito 2026; 
· facoltà di pubblicizzare la collaborazione con il Comune di Mazara del Vallo presso le proprie sedi e nei propri canali di comunicazione, nel rispetto dell’immagine istituzionale dell’Ente; 
· possibilità di distribuire materiale promozionale negli spazi della manifestazione, secondo modalità e limiti stabiliti dall’Amministrazione. 
Official Partner
· tutte le controprestazioni previste per il Partner; 
· visibilità del nome, marchio o logo dello sponsor nella comunicazione istituzionale del Festino, nelle conferenze stampa e nelle pagine web dedicate; 
· inserimento del logo o marchio dello sponsor nei materiali informativi e promozionali dell’evento (manifesti, brochure, locandine, programmi, pannelli o altri supporti promozionali dell’evento); 
Main Partner
· tutte le controprestazioni previste per il Partner e per l’Official Partner;
· evidenza del nome, marchio o logo dello sponsor nelle eventuali campagne promozionali sui media (radio, TV, pagine social); 
· visibilità del proprio marchio o logo nei principali supporti visivi dell’evento (Totem, LED Wall); 
· facoltà dello sponsor di poter allestire, a propria cura e spese e nel luogo designato dall’Ente, uno stand promozionale della propria attività durante la giornata dedicata alla processione storico religiosa, sempre nel rispetto del decoro istituzionale e del carattere civile e religioso della manifestazione.
Le controprestazioni sopra indicate costituiscono utilità promozionali massime riconoscibili dall’Ente e saranno concretamente attribuite, in tutto o in parte, in relazione all’importo effettivamente offerto, al piano di comunicazione dell’evento, alla compatibilità con gli strumenti disponibili e al numero complessivo di sponsorizzazioni acquisite. 

8. Soggetti ammessi
Possono presentare domanda enti pubblici o privati, imprese, società, fondazioni, associazioni e altri soggetti in possesso della capacità di contrattare con la pubblica amministrazione e interessati a promuovere la propria immagine mediante la collaborazione con il Comune di Mazara del Vallo. 

9. Requisiti dei proponenti
I soggetti proponenti devono dichiarare: 
· l’inesistenza delle condizioni di incapacità a contrattare con la pubblica amministrazione e di ogni altra situazione pregiudizievole o limitativa della capacità contrattuale;
· l’inesistenza di impedimenti derivanti dalla sottoposizione a misure cautelari antimafia;
· l’inesistenza di procedure concorsuali o fallimentari, ove applicabili;
· la non appartenenza ad organizzazioni di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa, quando rilevante ai fini dell’ammissibilità;
· l’accettazione integrale delle condizioni del presente avviso;
· l’impegno ad assumere tutti gli adempimenti inerenti e conseguenti al messaggio pubblicitario e alle relative autorizzazioni. 
Sono in ogni caso esclusi gli sponsor la cui immagine o attività veicoli messaggi politici, sindacali, filosofici o religiosi, ovvero messaggi offensivi, discriminatori, razzisti, lesivi della dignità umana o comunque incompatibili con il ruolo istituzionale del Comune. 

10. Presentazione delle domande
Le domande di sponsorizzazione dovranno pervenire al Comune di Mazara del Vallo, con le modalità e nei termini indicati nel presente avviso, entro e non oltre il 15/06/2026, mediante PEC all’indirizzo istituzionale dell’Ente protocollo@pec.comune.mazaradelvallo.tp.it. La domanda dovrà essere corredata dalla documentazione e dalle autocertificazioni previste dal regolamento comunale, nonché da ogni altro elemento utile alla valutazione dell’istanza.

11. Istruttoria e valutazione
Le offerte di sponsorizzazione saranno valutate dall’Ufficio comunale responsabile dell’iniziativa sulla base degli indirizzi e delle direttive impartite dall’Amministrazione comunale. In particolare, verrà valutata esclusivamente l’ammissibilità e l’idoneità delle stesse in relazione alla sussistenza dei requisiti e delle loro caratteristiche.
L’Amministrazione si riserva il diritto di rifiutare qualsiasi sponsorizzazione qualora ritenga che possa derivare un conflitto di interesse tra attività pubblica e privata, un pregiudizio o danno alla propria immagine o alle proprie iniziative, ovvero la reputi inaccettabile per motivi di inopportunità generale.
L’Amministrazione si riserva altresì la facoltà di non accettare proposte che, per la natura della sponsorizzazione o per l’attività dello sponsor, siano ritenute incompatibili con il ruolo istituzionale del Comune o con le finalità dell’iniziativa. 
Saranno in ogni caso escluse, ai sensi dell’Art. 8 del vigente Regolamento per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni, le proposte di sponsorizzazione riguardanti:
a) propaganda di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa;
b) pubblicità diretta o collegata alla produzione o distribuzione di tabacco, prodotti alcolici, materiale pornografico o a sfondo sessuale;
c) messaggi offensivi, incluse le espressioni di fanatismo, razzismo, odio o minaccia.

12. Contratto di sponsorizzazione
Il contratto di sponsorizzazione sarà sottoscritto dallo sponsor e dal Dirigente del 1° Settore “Affari Generali e Istituzionali. Turismo ed Eventi”. 
Nel contratto saranno disciplinati, tra l’altro: 
· l’importo della sponsorizzazione e le modalità e i tempi di versamento della stessa nelle casse dell’Ente;
· la durata del rapporto;
· le controprestazioni promozionali riconosciute allo sponsor;
· gli obblighi assunti dallo sponsor;
· le clausole di tutela rispetto a eventuali inadempienze;
· le modalità di utilizzazione dei marchi, dei loghi e del nome dello sponsor;
· gli adempimenti fiscali e contrattuali connessi. 

13. Trattamento dei dati personali
I dati personali raccolti in applicazione del presente avviso saranno trattati esclusivamente per le finalità dello stesso previste e nel rispetto della normativa vigente. 

14. Aspetti fiscali
Alla sponsorizzazione si applica la normativa vigente in materia di imposte dirette, di imposta sul valore aggiunto e di imposta sulla pubblicità, nonché ogni ulteriore disposizione fiscale applicabile al rapporto contrattuale. 

15. Verifiche e controlli
Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parte del servizio comunale competente, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti convenuti e la coerenza delle prestazioni con quanto stabilito nel contratto. 
Le difformità emerse in sede di verifica saranno tempestivamente notificate allo sponsor e potranno produrre gli effetti previsti nel contratto di sponsorizzazione. 

16. Riserva organizzativa
La gestione delle sponsorizzazioni è effettuata direttamente dall’Amministrazione comunale secondo la disciplina del regolamento vigente. 

17. Pubblicità dell’avviso
Il presente avviso è pubblicato all’Albo Pretorio del Comune, sul sito internet istituzionale e con ogni altra forma ritenuta utile per assicurare adeguata conoscenza e partecipazione. 

18. Norme finali
Per quanto non espressamente previsto dal presente avviso, si applicano il Regolamento comunale per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni, il D.Lgs. 267/2000, il D.Lgs. 36/2023, la legge 241/1990, il D.Lgs. 33/2013 e ogni altra disposizione normativa vigente in materia. 
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